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Ibercaja lanza una campana
de marcay reafirma que salir a
bolsa no esta en su «hoja de ruta»

e El banco mantiene su apuesta de seguir en solitario, apoyada
por su sélida posicion financiera® Con el lema ‘Nos mueves
tl, refuerza su compromiso directo con las personas

ZARAGOZA. Ibercaja mantiene
su apuesta de seguir en solitario
con el impulso de su plan estraté-
gico 2024-2026 y sdlidos datos fi-
nancieros, tal y como ha demos-
trado en los resultados del primer
trimestre de este afio, con un be-
neficio neto de 84 millones de eu-
ros, un 46,7% mas que en el mis-
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mo periodo del afio anterior. Des-
de el banco se reafirmé a este dia-
rio, en el marco de la presentacion
de una nueva campana de marca,
que su salida a bolsa «no esta en
lahoja de ruta» y que la evolucion
de su negocio le fortalece para
continuar desplegando su estra-
tegia. Un modo de funcionar, re-
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calco, muy diferente al de cual-
quier otra entidad financiera.
Durante un encuentro con los
medios para dar a conocer la cam-
paia de marca, que lleva el lema
‘Nos mueves tw, el consejero de-
legado de Ibercaja, Victor Iglesias,
considerd que el banco se en-
cuentra «en un momento dulce».

Después de tomar decisiones
estratégicas «dificiles pero acer-
tadas», entre ellas la salida a Bol-
sa que Ibercaja descarto tras lain-
vasion de Rusia a Ucrania, expli-
c6 que el banco se ha «transfor-
mado» y ahora cuenta con un ne-
gocio «mas diversificado, segtin
recoge un despacho de la agencia
Efe.

En esa cita con la prensa, en la
que se dejé claro el carpetazo a
ese salto bursatil, Iglesias si abrié
la puerta a la posibilidad de apro-
bar nuevas adquisiciones que re-
fuercen sus servicios digitales, en
linea con la compra de la platafor-
ma tecnoldgica de Orange Bank
completada a finales del afio pa-
sado.

En la presentacion del plan es-
tratégico ‘Ahora Ibercaja’, el 27 de
abril del afio pasado, Francisco
Serrano, presidente de la entidad,
ya dijo que la salida a bolsa no es-
taba prevista (el plan 2024-2026
no laincluye) y que la Fundacién
Ibercaja (accionista mayoritaria
del banco) habia terminado de
constituir ya, con una dotacién de
320 millones de euros, el fondo de
reserva que exige la Ley de Cajas
de 2013 como alternativa a dar el
salto al parqué bursatil . Lo habia
hecho, destac6, mucho antes del
plazo legal, fijado para diciembre
de 2025.

La nueva campafa de marca da
continuidad al propésito corpo-
rativo de la entidad —«ayudar alas
personas a construir la historia de
su vida, porque serd nuestra his-
toria»—-y lo activa de forma tangi-
ble a través de su actividad finan-
ciera, su cercania al cliente y su
impacto social.

La iniciativa forma parte del
plan estratégico ‘Ahora Ibercaja’
y esta disefiada para destacar c6-
mo laentidad «pone el foco enun
modo propio de hacer banca ba-
sado en el acompafiamiento ex-
perto, la proximidad alos clientes
y la generacion de valor colecti-
voy. Este posicionamiento, subra-
yaron fuentes del banco, «se tra-
duce en acciones concretas que

«En Ibercaja convertimos ca-
da euro de beneficio en opor-
tunidades para las personas y
en valor para las comunidades
en las que estamos presen-
tesy, destaca Enrique Barbero,
director de Comunicacion

y Relaciones Institucionales

refuerzan el vinculo emocional y
funcional con sus clientes, y que
proyectan una imagen de banco
comprometido, confiable y con
propositox.

«En Ibercaja no hablamos de
clientes en abstracto. Hablamos
de personas con nombres y ape-
llidos a las que acompafiamos en
decisiones importantes de su vi-
da, desde su primera cuenta has-
ta su jubilacion. Eso es lo que nos
mueve. Y eso es lo que queremos
contar con esta campafia, asegu-
r6 Enrique Barbero, director de
Comunicacion, Marca y Relacio-
nes Institucionales de Ibercaja,
que dio cuenta de la campaiia con
Carmen Pérez, jefa de Marca Cor-
porativa y Comunicacién Comer-
cial.

El nuevo posicionamiento de
Ibercaja «refuerza también uno
de los elementos mas diferencia-
les del banco: su modelo de pro-
piedad», destaco la entidad, que
destina el 100% de su beneficio a
la sociedad a través de la accién
social directa de sus fundaciones
accionistas y mediante su activi-
dad financiera con impacto terri-
torial, cultural, econémico y me-
dioambiental.

«Nuestro modelo de negocio
no solo nos diferencia de otras en-
tidades, sino que también nos
compromete. En Ibercaja conver-
timos cada euro de beneficio en
oportunidades para las personas
y en valor para las comunidades
en las que estamos presentesy,
destacd Enrique Barbero.
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«La inica investigacion
valida es la que resuelve
problemas de la sociedad»

El presidente del Barcelona
Supercompunting Center,
Mateo Valero, abre el ciclo
de conferencias por los

50 arios de la Facultad

de Economia y Empresa

ZARAGOZA. «La supercompu-
tacién es muy importante para ser
competitivos. Hay una carrera tre-
menda a nivel de paises y empre-
sas». Lo dijo ayer el aragonés Ma-
teo Valero, presidente del Barcelo-
na Supercomputing Center, al
abrir el ciclo de conferencias orga-
nizado por la Facultad de Econo-
miay Empresa, junto con la Cate-
dra Garrigues de Derecho y Em-

presa, para conmemorar el 50
aniversario de esos estudios en la
Universidad de Zaragoza.

«La inteligencia artificial esta
cambiando la forma en que hace-
mos investigacion. Ya no utiliza-
mos la fisica o las mateméticas
sino redes neuronalesy, dijo. Por
tanto, apunto, «los investigadores
no tienen ya ninguna excusa para
no lanzarse a hacer cosas que ha-
ce 50 10 afios eran imposibles»
gracias a los computadores con
gran potencia de calculo y unared
de interconexion rapida.

Valero aplaudi6 la velocidad a
la que avanza la tecnologia, «un
arma de doble filo», que ha de
guiar la ética y que debe estar
siempre al servicio de lasociedad.

Mateo Valero, ayer en el Patio de la Infanta de Ibercaja. cuiLLermo MESTRE

«La tnica investigacién vélida es
aquella que resuelve problemas
de la sociedad», remarc este in-
geniero en el Patio de la Infanta de
Ibercaja en una conferencia que
present6 Francisco Serrano, presi-
dente del banco.

«Hay que incrementar la com-

petitividad para hacer mas fuerte
nuestro estado de bienestar y pa-
ra reforzar los valores democra-
ticos europeos porque nos vemos
amenazados frente a tendencias
que no van en la misma direc-
ciény, dijo el presidente de Iber-
caja Banco en relacion a «la de-

mocracia iliberal que est4 inten-
tando imponer Trump en Estados
Unidos o frente a un estado de
partido tinico como es China.

Por eso, insistié Serrano, esta
primera conferencia de uno de los
grandes cientificos aragoneses a
nivel internacional aborda la su-
percomputacion e inteligencia ar-
tificial al servicio de la sociedad.
«Estaidea es basica», dijo Serrano,
convencido de que «lainnovacién
y la transformacion digital es cla-
ve no como fin sino como medio
para lograr un fin que no es otro
que ayudar alas personas a incre-
mentar su bienestar, su salud fi-
nanciera y bienestar globaly.

Valero rememoré como siendo
catedratico a los 30 ided crear es-
te centro, el Barcelona Supercom-
puting Center, para conectar in-
vestigacion y universidad con la
sociedad y poder transferir el co-
nocimiento a las empresas. «Este
ha sido nuestro objetivo: la ciencia
tiene que ser para el uso social».
recalco.
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